


FANNY
PELUCHON

BRAND, E-STORE & SOCIAL MANAGER

ABOUT ME

Get to know me. I'll tell you a little bit
more about what brought me here...
My studies, qualities and abilities.

WHAT I LIKE TO DO

| did many different things. See my jobs
and experiences. Learn more about the
projects and missions | care about.
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BAC

2012 - Dax
Lycée de Borda

BAC LITTERAIRE
Options Anglais
renforcé et Arts
plastiques
Mention Assez
Bien

BAC +2

2012/2014 - Talence
Lycée Victor Louis

BTS
COMMUNICATION
Obtention avec
une moyenne de
15,16/20

EDUCATION

BAC +3

2014/2015 - Rodez
IUT de Rodez

LICENCE PRO
CHARGE DE
COMMUNICATION
ET RELATION
CLIENT
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FANNY PELUCHON -

BAC +5

2016/2018 - Paris
INSEEC

MSC
MARKETING
DIGITAL ET
E-BUSINESS

BRAND MANAGER



FANNY PELUCHON - BRAND MANAGER

CREATIVE

S KI I I s J'ai toujours eu un esprit tres créatif et je me
Suis passionnée trés jeune pour le dessin et

I'écriture. Avec le temps, ces deux passions

ont évolué et j'ai su trouver I'équilibre parfait
avec le digital dans la création de contenu.

Ay J'al commencé a faire du graphisme a I'age de 14
ans. Je tenais des blogs ou j'écrivais des histoires
et javais besoin d'illustrations. Curieuse et
déterminée, je me suis inscrite sur des forums de
graphisme, j'ai commencé a faire des montages,
retoucher des photos, en musique toujours... Mes
débuts sur Photoshop !

AUTONOME
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RIGOUREUSE

J'ai toujours le souci de bien faire, des détalils,
d'un projet bien mené. Je suis parfois trop
exigeante avec moi-méme. J'ai I'esprit d'analyse,
des reportings, essentiel pour le pilotage et le
suivi de la stratégie marketing.

POLYVALENTE

On pourrait dire un couteau suisse. Mes & N D
différentes expériences professionnelles

et mes appétences m'ont permis de AB L I T I E s
développer des capacités dans divers

domaines. Cela me permet d’'avoir une

vision globale d'un projet.
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ATTACHEE DE PRESSE MODE JUNIOR

POULAIN &
PROUST

Agence de presse Mode & Design

Budgets : Desigual, Tamaris, Tous Jewelry, Ithemba
et marques créateurs

Assistante Presse : Alternance - 1 an
Attachée de Presse Junior : CDI - 1 an et 6 mois

FANNY PELUCHON - BRAND MANAGER —m>
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PRESS o
RELATIONS gg

e Conception, rédaction et diffusion des
newsletters dédiées aux journalistes
(presse féminine, digital et spécialisée)

e Création des communiqués et dossiers de
presse selon les thématiques et actualités
de la marqgue (InDesign)

e Revue de presse et report mensuel des
actions

e Elaboration des documents corporate :
invitations aux press days (format jpg ou
gif sous Photoshop), présentations
commerciales et projets événementiels
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LA NAIL REVOLUTION
CHRONIGUE D'UN SUCCES ANNONCE

La Nail Revell souffler un vent sleurs sur vos ongles. Crébé & ' Tive
de deux entrepreneurs frangois, Ofivier Ficstre et Domien Blonchy, ce concept
ultra novateur, sevant dosage de luxe & la francaise et de technologle, bouleverse
les codes de la cosmétique classique. Chronique d'un succds annance.

uCe que femme veut, diew veuts, nous dit I'odoge. Envie d'associer son
& son jean, envie d'une couleur rubis sur longle? Qu'é cala ne t v
référantial couleur Provaine prepesant plus de 1800 couleurs, La Nail Revelutior
propose & chacune, en boutique ou depuls chez sai, be privilé !
un vernis unigue et sur-mesure pour moins de 20,00 Eurcs.

3
n

de qu'en cette ére diaccélération technologique, culture numérique et
pératifs de réactivité peuvent cohabiter avec sur-mesure, ils développent ai

un autemote aux doigts de fée, copoble de produire un vernis hout de gemme,
customisab I'erwi, Pour ces fervents défenseurs du savair-faire francais, loin des
sentiers balisés du marketing, le nouveou hixe réside dans la possibilité de proposer
= qualité, unique et & lo partée de toutes : LA NAIL REVOLUTION est

un produ

enmarche |

Pouvez-vous nous racenter la genése de La Mail Révelution 7

DOSSIER DE PRESSE D0- Lo b 1 romoocschct o pikon wrkqu, surerms
NAIL REVOLUTION Fanceiance sor-masure an somn

attend, nous devons propeser des prestations uniques, adoptées & chague fermme.
Mous avons cherché des cotégories de produits cosmiétiques @ personnaliser. Fas
facile & trouver... finolement, sur les conseils de Laurent Bousquet, notre associé
spécicliste des que: glementaires, nous avons décidé de trovailler sur le
Vernis @ ongles, Treis ans de travail achamdé et quelques belles rencontres plus tard,
utur savair-faire. Lo Moil Révolution était née !

nous avions réuni les bases de notr

s

DOSSIER DE PRESSE

Qucl OGGI PARIS

Sadl

OGGI Paris

Plus de 30 années de passion

OGGI Paris est une marque de bijoux et d’ accesscires de mode
sur mesure. Parce que chaque femme est différente et unique,
OGGI créé depuis plus de 30 ons des bijoux d'exception, issus
d'une démarche arfisanale, créative.
PORTRAIT ) ) ) ) .
. . Murielle Aftia, so fondalrice, évolue chaque saison au gré des OGGI| Paris
Murielle Attia différentes tendances, ef, chague jour, en réponse aux sensibilités
de ses clientes,
Des créations artisanales 100% France
Une histoire de passion, lige & I'histoire méme de la créatrice,
qui depuis sa plus tendre enfance a véeu auprés d'un pére lui
méme joaillier et créateur de bijoux

les créations OGGI sont exclusivement fobriquées & la main
dans nos ateliers parisiens.

Plusieurs corps de métiers parficipent & cefte aventure et fravaillent
avec Murielle, & la rédlisation de bijoux uniques.

Garaniissant, ainsi, une faciure artisanale d'excepion.

OGGI c'est I'histoire d'un partage, enfre une créatrice e les
femmes, que Murielle conseille individuellement

mailleurs, enfilevses de perles, modistes,
, couluriéres, goniiers, brodeuses,

Souffleurs de verre,
chapal passementie
lapidaires et doreurs

OGGI propose ainsi des « bijoux d'artistes » et ransmet &
chacun, sa passion d'exceplion, @ fravers des bijoux uniques,
des couleurs et un style ultra féminin.




PRESS REVIEW
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natachabiras



https://www.instagram.com/emma.bonneaud/
https://www.instagram.com/natachabirds/

RESPONSABLE MARKETING & DIGITAL

NAT & NIN

Maison de maroquinerie

Assistante marketing : Stage et Alternance - 1 an et 8 mois
Responsable Marketing et Digital : CDI - 2 ans et 10 mois

—_— 12 FANNY PELUCHON - BRAND MANAGER



nat & nin

NOUVEAUTES
SACS
ACCESSOIRES

CHAUSSURES

FANNY PELUCHON - BRAND MANAGER ggmthCADEAU

La marque
Les matiéres
Les boutiques

E-STORE *,

CA: +8,46%

JANVIER 2017 A JANVIER 2021

e Gestion du e-catalogue : mise en ligne et
actualisation du catalogue produits
(Prestashop)

e E-merchandising et animation du site:
mise en place d'opérations commerciales
et création de contenus (slider, homepage,
page dédiée,...)

e Optimisation de 'UX: arborescence du
site, élaboration de maqguettes,
ameélioration et refonte de certaines pages
ou fonctionnalités (fiche produit, site
mobile,...)

_ 13
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FONTE

PAGES CORPORATE

Objectifs : informer sur les coulisses de la marque
et répondre aux nouvelles problématiques RSE

e Réflexion stratégique : comment informer et
éduquer de maniéere intéractive et ludique

o Veille et benchmark du secteur de la
maroquinerie

e Redéfinition de l'arborescence du site

e Réalisation de maquettes pour le design des
pages sous Photoshop

e Création de nouvelles page CMS

e Rédaction des contenus: La marque, Les

créatrices, Les matieres, Le savoir faire

Traduction en anglais du contenu

FANNY PELUCHON - BRAND MANAGER _—


https://www.nat-nin.fr/fr/maroquinerie/histoire
https://www.nat-nin.fr/fr/maroquinerie/portrait
https://www.nat-nin.fr/fr/maroquinerie/les-matieres
https://www.nat-nin.fr/fr/maroquinerie/savoir-faire

REFONTE

PAGES CORPORATE

e Moodboard et réalisation des shootings
pour illustrer les pages

e Réflexion et optimisation de I'affichage
sur mobile

e Coordination avec le développeur pour
assurer la bonne mise en ligne des
pages

e Mise en avant des pages selon le
calendrier éditorial (journée de
'environnement), story dédiée aux
matieres et a I'entretien du cuir

e Mise en ligne des pages en version EN
sur I'e-shop dédié au marché US

—
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BRAND
CONTENT

Mise en place et suivi de |la stratégie
marketing, du plan de communication et
de la ligne éditoriale

Création du contenu de marque : a la fois
institutionnel (lookbook, dossier de presse,
stratégie RSE) et commercial (support B to
B, catalogue)

Participation et coordination des shootings
(moodboard, packshots et campagne)
Pilotage et suivi des partenariats (My Little
Box, Marie Claire, Gambettes Box, Benefit...)
Presse et Publicité : coordination avec les
agences de presse et média. Elaboration
des CP, DP et revue de presse

16



15 ANS

Objectifs : anniversaire de la marque et
lancement de produit spécialement concu
pour I'occasion

e Réédition du modele iconique "Macy" en
format mini

e Produit exclusivement proposé sur nat-
nin,fr, les boutiques en propre et le réseau
Galeries Lafayettes

e Informer des nouveaux caractéristiques du
produit : nouveau format, doublure en
coton recyclé

17 S
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15 ANS

-Lancement :

e Mise en avant sur I'e-shop (slider et
landing page) et dans les boutiques nat
& nin (merchandising)

e Annonce sur les réseaux sociaux : story a
la une, posts organiques et sponsorisés

e Campagne social ads dédiée pour le
lancement

e Newsletter pour annoncer la sortie du
nouveau modele

e Report de l'opération

19 _
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Instagram : +58,2k followers

SOCIAL
MEDIA

e Elaboration du calendrier éditorial des
réseaux sociaux (Instagram, Facebook,
Pinterest)

e Gestion du Business Manager

e Création de contenus dynamiques (gifs,
stories) et retouche des visuels

e Prévisualisation et harmonisation du
feed

e Rédaction des captions et planification

e Création des campagnes de paid et
coordination avec les agences digitales

e Veille concurrentielle et benchmarks

e Analyse de la performance et reportings




rare natninofficial & Sis 2 1

natninofficial & *JEU CONCOURS*®
L'été pointe le bout de son nez et on
réve de se prélasser au soleil, retrouver
ses copines en terrasse, se balader sur
les guais...

Pour parfaire vos looks spécial Summer
Nights + on vous propose de gagner
un abonnement de six mois &
@my_little_box ainsi que le compagnon
Mat & Nin {sac ou chaussure) de votre
choix !

Pour tenter votre chance, rien de plus
simple : ﬁ
#» Suivez les deux comptes :
@natninofficial et @my_little_box

# Likez le post
# Identifiez votre copine accro aux
sacs
i
@ Aimé par natha.teix et

2 965 autres personnes

o )

@ Ajouter un commentaire...

NAT & NIN X MY LITTE BOX

NAT & NIN X L'ATELIER D'AMAYA

resen natninofficial &

natninofficial @ *CONCOURS®

Cette année, la marque nat & nin
souffle ses 15 bougies. A cette
occasion, nous avons prévu pleins de
surprises au cours des semaines &
venir... Et ¢a commence aujourd'hui par
un concours avec la trés jolie marque
de bijoux @latelierdamaya. Tentez de
aagner le trio de bracelets « Laura » et
notre sac croco « Danerys ». Des
accessoires BLACK & GOLD parfaits
pour débuter la rentrée.

Comment participer :

' Suivez les deux comptes :
@natninofficial et @latelierdamaya

' Likez le post

' Identifiez deux amis et invitez les &

QY W

’ Aimé par marietapie et
3 410 autres personnes

:} Ajouter un commentaire...

FANNY PELUCHON - BRAND MANAGER


https://www.instagram.com/natninofficial/?hl=fr
https://www.instagram.com/p/CBjBIs6pIRx/
https://www.instagram.com/p/CE_cazdH7fa/

Objectifs : Consolider la marque en France
et accroitre sa notoriété a I'étranger (US,
UK). Faire découvrir la gamme chaussures

Marketing d'influence

o Définition de la stratégie d'influence en
fonction des objectifs

Création d'une « guideline » influence
Coordination avec I'équipe US et
validation des profils

Suivi des opérations seeding

Reporting mensuel chiffré

Co-branding

e Mise en place de partenariats avec des
marques affinitaires

e Jeu concours (follow pour follow)

e Suivi et analyse des actions

—_> 22





https://www.instagram.com/p/CNwx3K5sP8R/
https://www.instagram.com/p/CPgJj0qnrz5/
https://www.instagram.com/p/CLw0P-Mgl8V/
https://www.instagram.com/p/CNDSWTcqav0/

TESTIMONIALS

Jean-Hugues DUBO - CREATIVE DIRECTOR

"Au cours de ces mois au sein de l'agence, Mademoiselle Peluchon a
su faire preuve d’enthousiasme et d'autonomie. Ces activités lui ont
permis de confirmer son sens de l'initiative, son esprit d’analyse, sa
créativité, sa flexibilité, son sens de l'organisation."

Laétitia ALLAL - INDEPENDENT ARTIST

"Lors de mes différents projets, j'ai pu impliquer Fanny sur diverses
problématiques. Son esprit d'équipe, sa rigueur et sa créativité nous
ont permis d’aboutir sur de beaux résultats, qui ont valorisé les
marques dont je me charge mais aussi par la suite les budgets dont
elle était responsable."

Alizée QUESSY - FREELANCER

"Curieuse, dynamique et créative, Fanny aime les challenges, s'investir
et faire preuve de responsabilité dans de nouveaux projets. Doté d'un
fort esprit d'équipe, elle a pu m'accompagner dans la création de mon
e-shop et a su travailler en parfaite autonomie."

24 FANNY PELUCHON - BRAND MANAGER



FANNY PELUCHON -

BRAND MANAGER

IN TOUCH

H ME

EMAIL

fanny.peluchon(@)gmail.com

MOBILE
+33(6) 33 66 08 22

LOCATION

Paris



